Embarque nos insights
e potencialize
suas campanhas

de Salvador
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A PESQUISA

A JCDecaux, em parceria com
a Offerwise, realizou uma pesquisa
via painel on-line

com pessoas
que utilizam
o0 metro de Salvador
em uma semana tipica

Foram 500 entrevistas que
contemplaram passageiros de todas
as linhas e estacoes do metro.

Estudo Metro de Salvador 2024
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OS DADOS

+ de 800 mil
pessoas sendo
Impactadas
pelo OOH
diariamente-

*Dados de entradas, saidas
e transferéncias de pessoas nas estacoes

A maioria utiliza
O metro de

d

vezes por semar

JCDecaux Brasil em parceria com a Offerwise




OS DADOS

45% permanecem durante tempo medio de

10 a 30 min

Estudo Metro de Salvador 2024
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51%

sao heavy user
do transporte

JCDecaux
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Jm publico

com potencial

de compra

O metro de Salvador

€& um meio de transporte jovem.

=

51%

tém entre 18 e 34
anos de idade

~

Sao mais ativos

economicamente

JCDecaux Brasil em parceria com a Offerwise

em relacao
a média da populacao
de Salvador.

JCDecaux



O PUBLICO

E para aonde vao de metro?

Trabalho I 60%
Passeio, lazer, diversao N 359,
Salide (exames e consultas) N 34%
Visitar amigos e parentes N 252

Para o principal motivo para

usarem o metro é sua
0 rapidez em comparacao
0 com outros meios
de transporte

% E

JCDecaux Brasil em parceria com a Offerwise JCDecaux




O PUBLICO

A rapidez explica também porque

! N ( Y Além da rapidez,

4 O % 1 9 % 40% s pratico, aci

dOS passageiros dD possuem carro 33% porque evitg o stress do transito,
metro possuem carro compartilhado/familia decongeslicnamentes

proprio

\- ) U P 23% porque € seguro

Estudo Metro de Salvador 2024 JCDecaux Brasil em parceria com a Offerwise
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A sua marca esta sendo
vista pelas pessoas

" 72\

b bl
/=10 86% 7210

passageiros entrevistados prestam concordam que a propaganda passageiros sao influenciados
atencao em todas ou na maior chama atencao positivamente pela propaganda na hora da sua
parte das propagandas decisao de compra

Estudo Metro de Salvador 2024 JCDecaux Brasil em parceria com a Offerwise
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5%

buscaram mais informacoes sobre
um produto ou servico porque
viram a propaganda no metro

FJCDecaux



O PUBLICO

12%

dos entrevistados
ja comentaram
nas redes sociais
sobre produtos
OU servicos anunciados
no metro

Estudo Metro de Salvador 2024 JCDecaux Brasil em parceria com a Offerwise ' JCDecaux



A PROPAGANDA

blicitarias

com agoes pu

L

estao dispostos a interagir

93%

.\
SRR |

\
I —

/ _’ | 5 __——. ;_____H__. m
; _ _.,_

I _q_

.1.“.1.

L 7
AR __ﬂ

//.,//E; g,_,__,___
)

\\ . & ik,
f”._r...t__n. _ S | L ﬁ,ﬂ‘. \ x_‘ SEBRIITEE Ba.
.........##........_# E.f: :

W
2
2
5
™
=
o
&
o
@
a
-
@
.ﬂ
i
&
#
=
o
&
O
Q
o

A BT A .—._..-_-._-.rq-.u-

//////ég

L
R

FEAARA R AN RN NS il

AT
/%V, A\

ESCOLHA UM FUNDO DE TELA

N __q I, __.____H____ :_.
Al 7

L

Estudo Metr6 de Salvador 2024

-

¢
¥
!

que chamam

Campanhas
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60%

se Interessam quando
0 assunto é sobre promocoes,

0 bfortas 6 descontos
7% o

gostam de ver propagandas
no metro de Salvador

se Interessam quando
0 assunto e lancamentos
de filmes e séries

Estudo Metro de Salvador 2024 JCDecaux Brasil em parceria com a Offerwise JCDecaux



As possibilidades sao infinitas! x 00 @® & M
Sao varios perfis, -.
Interesses, destinos...

E como as marcas
e suas mensagens
iIntegram esse ambiente?

Através dos formatos publicitarios
posicionados de forma estratégica

no ambiente do metro.

mmmmmmmm ro de Salvador 2024 JCDecaux Brasil em parceria com a Offerwise JCDecaux



97% lembram
de ter visto
propaganda
recentemente
em um ou mais
tipos de midia.

JCDecaux



A propaganda

no metro desperta
O Interesse

dos passageiros.

' k!

(5%

buscaram mais informacoes sobre
um produto ou servigo porgue
viram a propaganda no metro.

lo Metrd de Salvador 2024 JCDecaux Brasil em parce

E 0 que os fez buscar
mais informacoes?

4 6(y propaganda era criativa,
O bonita, chamativa

O propaganda trazia alguma novidade,
45%

lancamento, algo novo

(y propaganda trazia uma promocao,
0

desconto, brinde

ria com a Offerwise JCDecaux



Para

A r n : dos passageiros

L D oRaga da A Y
InfluenCIa k 0 iInformados
positivamente

e

Eles concordam
que a propaganda:

Estudo Metro de Salvador2024 . JCDecaux Bras il em parceria com a Offerwise JCDecaux



E iInfluencia a decisao
de escolher uma marca
ou produto de

/ em cada
10 passagelros
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o —{> e conversao

64%

(
Geramos dese]

9%

sentiram vontade compraram
de adquirir um produto um produto/servico
OU servico que estava anunciado

por causa da propaganda
gue Vviu no metro

JCDecaux Brasil em parceria com a Offerwise JCDecaux



Os interesses sao diversos. O aue alude 3
a personalizar ainda mais os anuncms

’5‘ no metrd de Salvador, encontramos pessoas que 8 Os passageiros nao vivem sem

— tém muito interesse ou interesse em: saude,
8 3(y assistir filmes e séries
O na internet, streamin
g

=% educacao e musica, principalmente.

82 (y atividades ao ar livre,
dos passageiros “nao viajam O passeios em parque, ir 2 praia

0 sozinhos” e a musica é sua
0 principal companhia 76% ir a shoppings

Investir no metro de Salvador, € investir em resultados

Estudo Metro de Salvador 2024 JCDecaux Brasil em parceria com a Offerwise ’ JCDecaux



Para saber mais
www.jcdecaux.com.br





