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Periodo de
de 5/12 a 23/

respondente

30 Paulo

No Carnaval de
90 estar na Cic
ou viaje

-

¢

pelos ativo:
s Ultimos 30 dis




N\ l/
Qual o PERFIL do /

consumidor no Carnaval?




Viajar ou aproveitar na cidade? L
Dos que vao viajar

Entre os paulistanos, cariocas e s
soteropo_litanos, a maioria ficara % 56% V0 para o
na sua cidade no Carnaval. 0 Rio de Janeiro

Cariocas:

g5
Principalmente i 73% vao para

soteropolitanos, Salvador

90%

declaram que vao
ficar em Salvador.

Paulistanos (63%)
e Cariocas (74%)




Rio (56%)
Séo Paulo (41%)

vao a
4 9 O/ O bares e restaurantes

S&o Paulo, Rio e Salvador
0/. vao a praias
0 Rio e Salvador
@; 3 8 O/ vdo a parques
0 Sao Paulo

@ Apenas 11% declaram que ficarao
em casa durante o Carnaval.

0 que pretendem fazer? >
( / // 0 vao a blocos
S ' o Salvador (73%)

Q: Na cidade em que vocé vai passar o Carnaval de 2026, o que vocé pretende fazer?
Base: 700 | 400 Sao Paulo | 200 Rio de Janeiro | 100 Salvador [—_
JCDecaux



E como?

NAS RUAS

Q: Quantas horas por dia vocé acha que vai passar fora de casa (nas ruas, em deslocamento ou em eventos)?
Q: Dos locais que vocé pretende ir, qual vocé acha que vai passar mais tempo?

Base: 623 | 357 Sao Paulo | 179 Rio de Janeiro | 87 Salvador

Q: E qual ou quais meios de transporte vocé pretende se locomover na cidade durante o Carnaval?

Base: 700 | 400 Sao Paulo | 200 Rio de Janeiro | 100 Salvador

o

% 58%

planejam ficar de

4 a 8 horas por dia fora
de casa, sobretudo em
blocos de rua (30%)

Para se locomover - . n
@ Carro de Metrd

no C?[”aVa.L_ =7 aplicativo (55%)
os folides dividem (56%)

a preferéncia entre:

Em Salvador, o0 metrdé ganha ainda mais protagonismo:

declaram que vao utiliza-lo,
indice significativamente
superior a SP e Rio.

2%

JCDecaux
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Quais SERVIGOS E MARCAS
estao na cabeca dos folioes?



o Carnaval,
DS/Servicos
sar/consumir?

~

Carnaval além das bebidas:

0 MOMENTO DAS
MARCAS DE SERVIC




E QUAL O IMPACTO da midia
e do OOH durante o carnaval? \

71




AS ‘RUAS’ ENTRAM
NO TOP 2 DA MIDIA

Lado a lado com a TV, atras apenas do digital

No Carnaval, em qual destes canais de propaganda
vocé sente que mais repara nas marcas?

&% =
96% 68% 66% 42% 8%

digital ruas metro/trem aeroporto
Redes socias. anuncios em Reldgios de rua, abrigo de Abgrta e por
plataformas sites e app Onibus, estacbes de bicicleta assinatura

Com as ruas cheias de folides, este meio € ainda mais percebido

como um dos principais veiculos de propaganda.

Q: E na época de Carnaval, em qual destes canais de propaganda vocé sente que mais repara nas marcas?
Base: 700 | 400 S&o Paulo | 200 Rio de Janeiro | 100 Salvador

JCDecaux
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E pensando nos ativos da
JCDecaux, o METRO se destaca =
CcOmo 0 mais importante.

i

o
o

O quéo importante € a propaganda nos sequintes formatos !I
para marcas que querem se comunicar no Carnaval?

importante € a propaganda nos seguintes formatos nas ruas e e
guerem se comunicar no Carnava I?
Base: 700 | 400 S&o Paulo | 200 Rio de Janeiro | 100 Salvador

Metrd

Reldgio de rua/
Painéis digitais

Aeroporto

Carrefour

Estacdes
de bike



< E o que fazem com isso?) 3

SEMPRE QUE
HA INTERESSE,
A INTENGAO
SE CONVERTE
EM AGAO.

///

declaram que fazem alguma
acao apos ver campanhas de
marcas no OOH.

39%
=7

%
94%
compram/
experimentam

Q: Depois de ver alguma dessas propagandas, vocé fez alguma coisa em relagado a marca anunciada?

370/0 9%

buscam informagao/ relatam melhores
seguem nas redes sociais percepgdes da marca



Acoes especiais apresentam alto

potencial de efetividade, alavancando 0
a experiéncia e aprofundando a + 0
€cOnexao com a marca. acreditam que as agoes sao muito

atrativas durante o Carnaval

E 0 quanto vocé poderia ou ndo participar de cada acao?

Q: Pensando em agdes de marcas nas ruas e locais publicos durante o Carnaval, por favor indique o quanto vocé poderia ou ndo participar de cada agao abaixo (imagens ilustrativas).
E das agdes que voce participaria, 0 quanto vocé acredita que elas sdo atrativas ou nao durante o Carnaval? (imagens ilustrativas).
Base: 700 | 400 Sao Paulo | 200 Rio de Janeiro | 100 Salvador



( Oportunidades >

No Carnaval, estar nas
ruas nao € so visibilidade:

E TRANSFORMAR = =\
ATENGAO EM AGAO B3¢ S5 |

Concentracao de
pessoas e tempo nas ruas
58% dos folibes declaram que véo

estar nas ruas,
em media de 4 a 8 horas por dia.

metro importante no Carnaval,
com 72% de intencéo de uso do
metré em Salvador.

Marcas de servigos
basicos ganham relevancia

30% citam pagamentos/cartbes

e apps de transporte e

27 % telefonia/internet como
servicos que vao usar no Carnaval.

JCDecaux



Pesquisa .

CARNAVAL
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