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JCDecaux Airport Stories Brasil € uma série de pesquisas elaboradas pela
JCDecaux, lider mundial em midia out of home, especialmente para o mercado
brasileiro. O estudo revela tudo sobre a quimica perfeita dos negdcios, algo que

s6 acontece nos aeroportos. Esses ambientes de atmosfera unica séo o local
onde marcas e viajantes ultra-qualificados se encontram. Prontos para decolar?

Nas proximas trés edi¢des, convidamos todos os passageiros para um
embarque repleto de curiosidades, dados e informacgdes exclusivas.

\ JCDecaux

Passamos pelo raio X o maior e mais movimentado aeroporto da
Ameérica do Sul. Com volume de passageiros duas vezes maior
qgue o segundo aeroporto no pais, detém 29% dos passageiros
domésticos e 62% dos passageiros internacionais no Brasil.

A seguir, um estudo realizado em 2019, pela JCDecaux em parceria
com o Instituto Locomotiva, mostra os habitos de consumo dos
viajantes e as oportunidades que as marcas podem encontrar por Ia.




- - Se compararmos GRU Airport com uma cidade, certamente, seria a mais
Bem-VIndo ao G RU Alrport prospera do pais*. A populagao seria 71% de classe AB, com moradores felizes,
otimistas e dispostos a consumir e influenciar nas decisées de compra de carros,

“a Cidade maiS rica do pal's’.’- ) smartphones, investimentos financeiros e muito mais...

CLASSE A/B

GRU Airport possui a maior concentragao de classe AB do pais,
acima de cidades como S&o Caetano do Sul e Florianépolis.

VEZES MAIOR

Os passageiros de GRU Airport tem a renda média
maior que a populagéo em geral.

GRU AIRPORT

A cidade mais
rica do pais

BILHOES CONSUMO/MES

Juntos, os passageiros de GRU Airport tem um alto
potencial de consumo no pais.

NAM MILHOES DE PASSAGEIROS

_ g&g O maior aeroporto da América do Sul, com um publico estimado de

1.5 milhao de passageiros Unicos por més.

pode auxiliar nas decisdes dos anunciantes. A partir de uma analise detalhada, a pesquisa conseguiu identificar trés

seus estilos tipos principais de personas:

TERMINAL 1 \J TERMINAL 2 o TERMINAL 3

-
os balrros e Em cada terminal, que podem ser considerados como bairros, € possivel encontrar perfis diferentes de viajantes, o que |

EXECUTIVO BON-VIVANT JOVEM EMPODERADO ELITE SOFISTICADA
concentra concentra concentra
% 70% 24%

06% o &
dos habitantes dos habitantes dos habitantes

e Homem e Geragéo Y e High-end consumer

e Geracao X e VViaja acompanhado e | azer e prazer

e Empreendedor e Consumidor consciente e Prevenida

¢ \/iagens a negocios e |nfluenciador ® |nvestidora

e Consumidor impulsivo e Ultra conectado e C-level

*De acordo com os resultados da pesquisa Raio-X GRU Airport: o consumo do Brasil passa por aqui, realizado pelo Instituto Locomotiva em Fevereiro 2019.



Nao existe um lugar tao ideal para ver e ser visto quanto os espagos

Pelas ruas e avenidas movimentados entre os embarques, os desembarques e as salas de espera.

Esses lugares estdo plenos de passageiros bem-informados, que sabem o que

de G Ru Ai rport querem, e o melhor: com tempo para se inspirar e apreciar uma boa publicidade.
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Quando o assunto é midia, o estudo aponta consideram o ?asbpesszast tambemd aﬂrmsm
que nos aeroportos ela é muito bem-vinda. 86°/° aeroporto como 8 % E?n: raT,r ?d e(; Jostar de conne:
- Sé conferir 6s dados. ’7 U e pal's VISIO pu IC_I aae cer marcas novas
) em GRU Airport ) enquanto viajam

Fonte: Airport Stories

Abaixo, o grafico exibe com um pouco mais de detalhes as pretensées de compras desses ilustres
“moradores” que estao de passagem.

O que os passageiros de GRU Airport
pretendem comprar nos proximos 12 meses?
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Marcas de luxo, Carro Smartphone Computador Investimento Seguro de Plano de
€Omo roupas em bancos, vida, saude

e acessorios exceto poupanca carro, etc.

Gru Airport tem 13 milhoes” a mais de passageiros

pertencentes a classe AB do que o 2° maior aeroporto do Brasil

Fonte: TGI 2018




onde mora A populagdo dessa grande cidade que é GRU Airport apresenta uma qualidade de vida comparavel a de cidades de primeiro
mundo. O reflexo disso € o elevado nivel de otimismo desses habitantes com a prdpria vida. Atualmente, 97% dos viajantes se

- - . . . . 2 .
a fel Ic'dade' consideram felizes, algo que, consequentemente, os tornam mais abertos para novidades, além de mais propensos ao consumo.
[~ -

Os habitantes do GRU Airport séo mais otimistas do que os brasileiros em geral

/ 96 75%
| “Hab|tantes x Brasileiros
Tm de GRU no geral
;7 m Airport
/A

O grau de felicidade Pessoas felizes e
dos habitantes de GRU y 8 7 “Habitantes” @ 6 Brasileiros otimistas tendem
Airport, de 0 a 10, é de: u de GRU Airport x | no geral a consumir mais.

0ut ros insights. - Ainda tem muito mais no dia a dia da metropole GRU Airport

—

21% 55% 69% 76%

dos passageiros Costumam influenciar tem intencao de frequentam
séao tomadores de amigos e parentes em viajar de aviao cinemas todos
decisao/executivos suas decisdes de compra Nno proximo ano 0S meses

PROXIMA EDICAO

GRU/BSB Aeroportos

Abertos para

negocms
e, [ 9 entre 10

decisores de grandes

A nossa viagem sera em torno da publicidade B2B Ty o er

: iniciado novos projetos
em aeroportos. Analisamos o comportamento e
a percepcéo de executivos tomadores de decisao f;r:r_z :/?;l:)"aggﬁc?fa x JCDecaux
em relagéo a midia out of home (OOH) e como P

ela influencia nas decis6es de compras. Jo gRll adaie negecios :
no aeroporto. www.jcdecaux.com.br




