
GO OOH,

GO SMART!
A NOVA ERA DO OOH JÁ É REALIDADE. VIOOH ?
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DIGITAL OOH PROGRAMMATIC SOLUTIONS

· UK

· US

· Singapore

· Hong Kong

· Germany

· Netherlands

· Finland

· Brazil

· Belgium

· Italy

· China (Shanghai)

· Spain

· Austria

· Denmark

· US airports

· Norway

· Guangzhou and 

Shanghai airports



Let’s talk about our platform
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Automation entrega: 

3

Maior

Eficiência

Soluções

em OOH

mais efetivas

Maiores

oportunidades

criativas

✛ Resposta mais rápidas aos briefings

✛ Processo simplificado de ponta a ponta

✛ Moderação de criativos mais rápidos

✛ Melhor uso de dados de audiencia e inventário para 

mais relevância e foco no target

✛ Mecanismo de alocação aprimorado para maior

alcance de público

✛ Mensagens contextualmente relevantes

✛ Soluções de campanha baseada no público



|

Habilitamos a negociação
por impressões
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Maior eficiência no planejamento, reserva e 

gerenciamento de campanhas digitais.

Disponibilidade de estoque em real time para 

venda até a hora / dia / tela.

Mais dados para melhor alocação, decisão, 

veiculação de anúncios e relatórios.

“
Três razões pelas quais

amamos VIOOH 

Automation

1

3

2

- Por JCDecaux SPAIN 



Em resumo,
Automation

impulsiona
eficiência
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Programmatic delivers: 

3

Maior

Eficiência

Soluções

em OOH

mais efetivas

Maiores

oportunidades

criativas

✛ Pare / comece a negociação base em gatilhos e KPIs de campanha

✛ Os mesmos dados de público-alvo aplicados em vários canais digitais 

para direcionar e comercializar consumidores específicos

✛ Melhor alocação de orçamento em canais digitais

✛ Tomada de decisão baseada em dados 

✛ Otimização de campanhas em andamento

✛ Compra baseada em performance  

✛ Menos desperdícios: orçamentos poderão ir mais longe

✛ Uma experiência mais unificada para os consumidores em muticanais

digitais

✛ Mais relevância, criatividade e contexto para as audiências



Geração de 

demanda via 

conexões com as 

principais DSPs





Case study

da programática DOOH
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Alinhamento criativo entre mobile e DOOH
Experiência de marca unificada
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manhã tarde noite



|

Alinhamento criativo entre mobile e DOOH

Ínicio do dia

Experiência de marca unificada
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Acorda, verifica o 

celular para obter as 

últimas notícias e 

informações de 

viagens, vê o 

anúncio mobile

Deslocamento
Sai da estação de 

metrô, vê o 

anúncio em OOH

No Trabalho
Registra o almoço no 

“My FitnessPal”,  e vê

anúncio mobile

Tarde
Faz uma pausa da 

mesa do escrtitório, 

caminhando no centro 

da cidade, vê o 

anúncio digital OOH

Deslocamento
Volta para casa de 

metrô e vê o anúncio

digital OOH na

estação

Evening
Recebe um anúncio 

mobile acionado 

por localização

quando quiser 

pesquisar mais

|

Manhã Tarde Noite



|

D
IG

IT
A

L
 O

O
H

 P
R

O
G

R
A

M
M

A
T

IC
S

O
L

U
T

IO
N

S

Amnet used their own KPIs and metrics to measure 

effectiveness and optimise mid flight. 
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2.44x

6M

3M

Segunda campanha:
Períodos otimizados para 

resultados mais eficazes
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Primeira campanha:
5M Impressões mobile

7M Impressões DOOH 

2.35x mais visitas

Otimização

de impactos



Obrigada!













Comunicação relevante, eficaz e positiva.















Nós fazemos e pensamos

o OOH de hoje, para

construirmos os novos

caminhos do amanhã.
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