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" TENDENCIA
BRASIL

O investimento em 43
OOH e O Segundo OOH/MIDIA EXTERIOR 32% ©®
gue Mmals cresceu
Nno ultimo ano:

Variag¢ao do Investimento
2019 vs 2018 (%)

CINEMA

RADIO
+ 2 O/ TELEVISAO POR ASSINATURA
o TELEVISAO ABERTA
REVISTA
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Fonte: CENP Meios 2019
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) 57,8%
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TELEVISAO INTERNET OOH TELEVISAO POR RADIO JORNAL REVISTA CINEMA
ABERTA ASSINATURA

Fonte: CENP Meios 1° tri/2020 VIOOH | JCDecaux



3 POWERFULL GAME CHANGERS
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DATA & SMART PROGRAMMATIC
AUDIENCE CONTENT BUYING

SERVIR CONTEUDO RELEVANTE E
MOTOR DE INTELIGENCIA CONTEXTUALIZADO AO TARGET
DE AUDIENCIA.

COMPRA PROGRAMATICA BASEADA NO
PERFIL DO CONSUMIDOR

VIOOH | JcDecaux



ALTO POTENCIAL
DE ENTREGA

L Jqln-z ) e «,

1000 locais

estratégicos na cidade

+ 4800 faces,
sendo 800 digitais

(+ 800 até final de 2020 com telas 4K)

+ 3SSMM

de impactos diarios




COMPRA DE

-~ 'MIDIA
| | OOH POR
| IMPACTOS
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Plataforma independente
entregando inteligéncia de OOH

Nno Mmercado




Natalia
2 | Escribano

» L Chief Commercial Officer at VIOOH

Expertise:
+]10 years driving strategy on digital
and adtech

VIOOH | JCDecaux
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O que nos faz et 2%
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Somos um mercado OOH digital
global:

-Acesso a inventario OOH premium
-Conectado aos principais DSPs
- Tecnologia desenvolvida por especialistas

OOH digitais
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Temos escala
global:

Atualmente Mercados
. em: para 2020
s - . :
j K Brazil " US airports
| . 5 - Us Belgium 5 Norway
* Singapore ltaly * Guangzhou and
| * Hong Kong China (Shanghai) Shanghai airports
* Germany Spain
1 ., NEHEE S AOata
. Finland Denmark

N
l

*
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Let’s talk about our platform

VIOOH
Automation




Automation entrega:

Maior -+ Resposta mais rapidas aos briefings
Eficiéncia + Processo simplificado de ponta a ponta

-+ Moderacao de criativos mais rapidos

Solugbes + Melhor uso de dados de audiencia e inventario para
[ em OOH mais relevancia e foco no target
mais efetivas -+ Mecanismo de alocagao aprimorado para maior
L alcance de publico
: Maiores + Mensagens contextualmente relevantes
! oportunidades + Solucdes de campanha baseada no publico

/ < criativas






Trés razoes pelas quais
amamos VIOOH
Automation

1 Maior eficiéncia no planejamento, reserva e
gerenciamento de campanhas digitais.

2 Disponibilidade de estoque em real time para
venda até a hora / dia / tela.

3 Mais dados para melhor alocacao, decisao,
veiculacao de anuncios e relatorios.

- Por JCDecaux SPAI? ,




Em resumo,
Automation
Impulsiona
eficiencia

+ O modelo de alocacgao, utilizando allgoritmos,
constréi melhores solu¢oes de campanha

+ Campanhas Otimizadas possibilitam
melhores resultados

+ Transac¢oes mais rapidas

+ Mostram Impressoes entregues por
campanha e circuitos

+

+ ) -+
VIOOH | JCDecaux
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VIOOH
Programmatic
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;:__‘Prog rammatic
ma rketplace

- RESUMO

BID REQUEST

T EXCHANGE
Lado da oferta Lado do comprador

=i

L BID RESPONSE
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Programmatic delivers:

Maior
Eficiéncia

Solucoes
em OOH
mais efetivas

Maiores
oportunidades
criativas

Pare / comece a negociagao base em gatilhos e KPIls de campanha

Os mesmos dados de publico-alvo aplicados em varios canais digitais
para direcionar e comercializar consumidores especificos

Melhor alocagao de orgamento em canais digitais

Tomada de decisao baseada em dados
Otimizacdo de campanhas em andamento
Compra baseada em performance

Menos desperdicios: orcamentos poderao ir mais longe

Uma experiéncia mais unificada para os consumidores em muticanais
digitais

Mais relevancia, criatividade e contexto para as audiéncias



Novos parceiros

theTradeDesk SAGE + ARCHER

Geragso de #xandr

demanda via |

conexdes com as el i RTE MARKT
: cty

principais DSPs

verizon’
TABMO scoota P
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da programatica DO
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Experiéncia de marca unificada Noctive

Alinhamento criativo entre mobile e DOOH

— amhet

manha tarde noite



Experiéncia de marca unificada

Alinhamento criativo entre mobile e DOOH

> ©

Inicio do dia Deslocamento No Trabalho Tarde

Acorda, verifica o Sai da estacao de Registra o almogo no  Faz uma pausa da
celular para obter as metro, vé o “My FitnessPal”’, e vé mesa do escrtitorio,
ultimas noticias e anuncio em OOH anuncio mobile caminhando no centro
informacdes de da cidade, vé o
viagens, vé o anuncio digital OOH

anuncio mobile

Deslocamento
Volta para casa de
metrd e vé o anuncio
digital OOH na
estacao

-l
V%ctive

Evening

Recebe um anuncio
mobile acionado
por localizagao
quando quiser
pesquisar mais

Manha Tarde

Noite
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Otimizagao
de impactos

Primeira campanha:

SM Impressoes mobile
/M Impressdoes DOOH

2.35x mais visitas

Segunda campanha:

Periodos otimizados para
resultados mais eficazes

2.44x
oM
3M
s 25 | 8a
3 >3 2§
] Qg 5 5

Amnet used their own KPIs and metrics to measure
effectiveness and optimise mid flight.
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Analytics Manager JCDecaux
Data & Digital Projects

Expertise:
+ 8 anos de experiéncia em
Inteligéncia de Mercado & Analytics

VIOOH | JCcDecaux



DATA-DRIVEN

INOVADOR
CRIATIVO

AUTOMATIZADO

DEMOCRATICO

AD-BLOCK FREE

VIOOH | JcDecaux




VIOOH é umas das
iniciativas OOH Thinkers
de investimento em

INOvVacao

para o meio OOH

MOBILE EXTENSION CAMPAIGNS

AUDIENCIA OOH: MAPA OOH
AUDIENCIA EM AEROPORTOS: AAM
CONSUMER BEHAVIOR

PESQUISA BRAND LIFT

SMART CONTENT

VIOOH | JcDecaux
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Beneficios

Comunicacao relevante, eficaz e positiva.

Reduzir Mais Inteligéncia e
@ ‘ dispersao de Agilidade
- midia OOH
Target Clusters: [:q D Integracao na estratégia
atingir nichos de marketing

Flexibilidade de Tran;par?ncia e
Compra otimizagcao do processo

Q)

VIOOH | JCcDecaux



VIOOH é uma plataforma de fusao de dados ¢
venda otimizada real time. Possibilita a venda por
audiéncia e targets

K B @ =

Audiéncia Oficial: Pontos de Interesse: Geolocation: Targets — Mapa OOH: Budget
Impactos Mapa OOH Shoppings, Mercados... Bairros e Enderecos SocioDemograficos (RY)

Inteligéncia Artificial sugere faces baseada
na melhor otimizacao para o briefing

VIOOH | JcDecaux



Multiplos Circuitos

Abrem mais opcdes de compra*

A partir de R$ 50mil A partir de R$80 mil A partir de R$ 410mil
+ 2,8 MM impactos +4,1 MM impactos +10,8 MM impactos

VIOOH | JcDecaux

*Valores BRUTO Tabela como Referéncia



Pea & Mint

All under 250 calories

* PRET

JCDecaux




Comparativo de
Otimizacgao e
Inteligéncia

*Valores BRUTO Tabela como Referéncia
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EVOLUCAO

Métricas

Inteligéncia

FUTURO

OOH

DO

. Programatica




OOH
THINKERS.

Nos fazemos e pensamos
o OOH de hoje, para
construirmos os novos
caminhos do amanha.

Inovar
transformar

VIOOH | JcDecaux



Pontes

Diretor comercial
JCDecaux Brasil

Expertise:
Estratégia e Midia

VIOOH | JcDecaux
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- OOH Thinkers. ¢

OBRIGADO!




